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¢) Lavoro, comunicazione sociale, pubblica utilita: trasmissioni dedicate al tema del lavoro, delle
sue condizioni, della sua tutela e della sua sicurezza; trasmissioni dedicate ai bisogni della
collettivita, alle condizioni delle strutture sanitarie, assistenziali e previdenziali, alle iniziative delle
associazioni della societa civile; trasmissioni dedicate all’imclusione sociale, alla cittadinanza, alla
societd interculturale; trasmissioni finalizzate a comunicare ¢ a valorizzare una pit_moderna
rappresentazione delle donne, con particolare attenzione alla sua crescita sociale, ai suoi diritti
costituzionali e al suo ruolo nella societd civile, nelle istituzioni ¢ nel mondo del lavoro;
comunicazioni relative ai servizi di pubblica utilita in ambito nazionale e regionale;

d) Promozione culturale, scuola e formazione: trasmissioni finalizzate a promuoverese valorizzare
la storia, le tradizioni, i costumi, il patrimonio culturale del Paese e diffonderne~la conoscenza;
trasmissioni volte a far partecipare la societa italiana alla tutela del patrimonio.artistico e ambientale
del Paese; trasmissioni e documentari a contenuto letterario e scientifico; ‘alfabetizzazione circa
I'uso e lo sviluppo delle nuove tecnologie informatiche a partire /da“internet; interazione
multimediale con i programmi della didattica e dell’aggiornamento, scolastico; trasmissioni
mformative sull’evoluzione del sistema scolastico; programmi volti a“sensibilizzare 1 giovani e le
famiglie sui temi dell’orientamento scolastico ed universitario ¢ dell’inserimento professionale;
trasmissioni sui fenomeni sociali legati alla condizione giovanile, anche con riferimento ai
fenomeni del disagio giovanile, ¢ a quella della popolazione anziana;

e) Turismo e qualita del territorio: incentivazione delle esperienze di visita e di fruizione delle
risorse del territorio italiano attraverso proposte di attrattivel e’ di itinerari in rapporto a specifici
target individuati per eta, per esigenze ¢ per tipologie di viaggio e di tempo libero; valorizzazione
delle produzioni tipiche locali; incentivazione di proposte di turismo culturale collegato ad
appuntamenti artistici, tradizioni locali, ricorrenze storiche, manifestazioni religiose; con
riferimento alla rappresentazione dell” “ltalia nel/mendo”, valorizzazione degli asset culturali,
storici, artistici, ambientali, imprenditoriali che rendono particolarmente significativo e influente il
nostro Paese nel contesto internazionale; valorizzazione della tradizione artigiana e del fenomeno
del “made in Italy”;

f) Spettacolo: trasmissioni a carattere culturale’e di intrattenimento con particolare attenzione alle
forme artistiche dal vivo quali il teatro, la danza, la lirica, la prosa e la musica in tutti i suoi generi,
trasmissioni finalizzate anche alla promozione dell’industria musicale italiana, con particolare
attenzione ai nuovi artisti emergenti;

g) Sport: manifestazioni sportivesnazionali e internazionali trasmesse in diretta o registrate, di
interesse generale e di settore; rafforzando, anche con programmi dedicati, 1’informazione sulle
competizioni diverse dal calcio e sulle manifestazioni relative agli sport olimpici; notiziari, rubriche
¢ inchieste, finestre periodichealimeno settimanali sulle reti terrestri relative agli sport dilettantistici
€ minori;

h) Minori: programmi ditutti i generi televisivi dedicati ai bambini, agli adolescenti e ai giovani che
abbiano finalita formativa, informativa o di intrattenimento, nel rispetto del diritto dei minori alla
tutela della loro dignita e del loro sviluppo fisico, psichico ed etico;

i) Promozione dell audiovisivo: prodotti di fiction (tv movie, serie, miniserie, serial, cortometraggi,
ecc.) e cinematografici (film ¢ film di animazione), cartoni, documentari, di produzione italiana o
europea; trasmissioni, rubriche e programmi per la valorizzazione delle opere cinematografiche
italiane ed europee, dell’audiovisivo in generale, dei nuovi autori cinematografici.

2. La Rai¢ tenuta a destinare ai generi indicati dalla lettera a) alla lettera i) non meno del 65 per
centordella programmazione annuale delle tre reti generaliste terrestri nella fascia oraria compresa
trae-ore 6 e le ore 24 e non meno dell’80 per cento sulla terza rete. La programmazione deve
essere distribuita sulle diverse reti generaliste terrestri in tutti 1 periodi dell’anno ed anche negli
orari di maggiore ascolto ¢ di prime time.
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