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1 Servizio: notiziari, rubriche e servizi sull’attivitd degli organi istituzionali; programmi ¢
radiocronache dedicati a celebrazioni liturgiche, a temi religiosi e al dialogo interreligioso;
programmazione per non vedenti (audiodescrizioni TV);

g) Pubblica utilita’ notiziari e servizi sulla viabilita’, la sicurezza stradale, le condizioni_meteo,
dedicati in particolare all’utenza mobile; bollettini sulle condizioni del mare ¢ della neve; messaggi
di emergenza e altre comunicazioni di protezione civile; segnale orario.

2. La concessionaria inoltre, tencndo conto della specificita del mezzo radiofonico ¢ del/suo ascolto
anche in condizioni di mobilita, e’ tenuta a:

a) ampliare il contenuto dell’offerta anche sperimentando nuovi format in relazione alle
esigenze manifestate dall’utenza;

b) sviluppare progetti mirati nell’ambito della multimedialita’.

3. La Rai si impegna a destinare non meno del 70 per cento della pregrammazione annuale dei
canali nazionali Radio Uno ¢ Radio Due, ¢ non meno del 90 per cento per Radio Tre, ai programmi
indicati al comma 1.

4. La Rai ¢ tenuta a trasmettere al Ministero e all’ Autorita per/le garanzie nelle comunicazioni, per
ciascun semestre, entro i successivi tre mesi, una dettagliata’ informativa circa il numero delle ore
trasmesse, con 'indicazione percentuale, rispetto al totale /per ciascuno dei generi di cui al comma
1.

Articolo 6
L’offerta multimediale

1. La Rai si impegna a definire una strategia di valorizzazione della propria produzione editoriale ¢ i
propri diritti audiovisivi sulle diverse piattaforme distributive, comprendenti 1’offerta digitale
terrestre, satellitare; IPTV, mobile ¢ interhet,/in coerenza con il proprio posizionamento di mercato
e la propria natura di servizio pubblico generale radiotelevisivo.

2. La Rai si impegna ad incrementare ed aggiornare il servizio offerto sui propri siti al fine di
estendere 1’attuale produzione di ¢ontenuti personalizzati per internet ¢ dare crescente visibilita
all’offerta di specifici contenuti Rai; con particolare riferimento a quelli radiotelevisivi.

3. La Rai si impegna, per quanto riguarda 1’ offerta di contenuti sui propri siti, a:

a) stabilire, coerentemente con la definizione strategica di cui al comma 1, linee guida di
pubblicazione in mode da facilitare e rendere coerente e accessibile la navigazione dell’utenza,
facendo ricorso a criteri ampiamente diffusi in ambito internazionale;

b) rendere disponibili, compatibilmente con il rispetto dei diritti dei terzi ed escludendo ogni
sfruttamento a fini commerciali da parte di terzi, i contenuti radiotelevisivi trasmessi nell’ambito
dell’offerta televisiva e radiofonica di cui all’articolo 4, comma 1, e all’articolo 5 direttamente dal
portale Rai.it agli utenti che si collegano attraverso internet dal territorio nazionale e risultano in
regola coriil~pagamento del canone di abbonamento Rai, nel rispetto del principio di neutralita
tecnologica;

c¢) rendere progressivamente disponibili, ai sensi della lettera b), entro 12 mesi dall’entrata in vigore
delpresente Contratto, 1 programmi trasmessi dalla televisione e dalla radio non appena terminata la
trasmissione;
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