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3. La Rai si impegna nella programmazione nazionale ¢ regionale a valorizzare le specificita
territoriali, sociali e culturali delle singole Regioni in conformita con le norme in materia di riparto
di competenze tra Stato e Regioni. A tal fine predispone, entro 6 mesi dall’entrata in vigore del
presente Contratto, un progetto con il coinvolgimento dei soggetti di cui all’art. 45, comma "Iy del
Testo Unico.

Articolo 2
Oggetto del contratto nazionale di servizio

1. Il Contrallo ha per oggello I'allivila che la socield concessionaria, anche ramile 1 soggetti di cui
al comma 2, svolge ai fini dell’espletamento del servizio pubblico radiotelevisivo, come definito
nelle norme richiamate dall’articolo 1 e, in particolare, all’offerta, televisiva, radiofonica e
multimediale diffusa attraverso le diverse piattaforme, alla realizzazione dei contenuti editoriali,
alla erogazione dei servizi tecnologici per la produzione e la trasmissione del segnale in tecnica
analogica e digitale, alla predisposizione e gestione dei sistemi di controllo ¢ di monitoraggio.

2. La societa concessionaria pud avvalersi per lo svolgimento/delle suddette attivita di societa da
essa controllate, ai sensi dell’articolo 2359 c.c., o, su autorizzazione del Ministero, da essa
partecipate, purche, in tale ultima ipotesi, siano stati convenuti adeguati strumenti negoziali che
assicurino e garanliscano alla sociela concessionaria parlecipante pieno tilolo a disporre dei mezzi e
delle risorse necessari per I’espletamento delle prestazioni'di servizio pubblico.

3. L’offerta, realizzata nel pieno rispetto delle norme vigenti anche del Codice Etico e di una
programmazione di qualita nispellosa dell’identita valoriale e ideale del nostro Paese, della
sensibilita dei telespettatori ¢ della tutela dei minori, va caratterizzata da una gamma di contenuti ¢
da una efficienza produttiva in grado di originare presso 1 cittadini una percezione positiva del
servizio pubblico in relazione al livello deivprogrammi, alla specificita della missione che ¢
chiamato a svolgere rispetio alla radio-televisione commerciale e al coslo sostenuto per il canone
d’abbonamento. A tal fine, sono riconosciuti quali compiti prioritari: la liberta, la completezza,
Pobiettivita e il pluralismo dell’informtazione; la formazione continua e permanente dei dipendenti;
la formazione dei giovani giornalistisJa salvaguardia dell’identitd nazionale, di quelle locali e delle
minoranze linguistiche; I'evoluzione politica ed economica del Paese, i problemi del suo
ammodernamento; I’evoluzione'.dei rapporti politici ed economici con i partner ecuropei ¢ la
diffusione degli elementi principali della loro cultura; I'informazione sulla situazione politica,
economica e sociale dei Paesi, extra UE, con particolare attenzione ai Paesi in grave ritardo di
sviluppo economico e sociale; la valorizzazione della cultura, della storia, delle tradizioni e del
patrimonio artistico nazionale; il rispetto dei beni ambientali; la rappresentazione delle realta della
vita quotidiana del Paese; la promozione del lavoro e delle sue condizioni; 1 temi dei diritti civili,
della solidarieta, della condizione femminile e delle pari opportunita, dell’integrazione; la sicurezza
dei cittadini, la .denuncia dei fenomeni di violenza, di criminalita, di disgregazione e di
emarginazione sociale; I’attenzione alla famiglia; la tutela dei minori e delle fasce deboli e anziane
della popolaziene,

4. Per raggiungere tali obiettivi la Rai ¢ tenuta comunque al rispetto dei compiti del servizio
pubbliconindicati dall’articolo 45 del Testo Unico con riferimento alla copertura del territorio,
all’accesso e alle caratteristiche della programmazione, assicurando: un’offerta editoriale
equilibrata, in grado di mantenere un livello di ascolto idoneo per I’adempimento delle proprie
funzioni; la promozione e la diffusione dei vantaggi generati dalle nuove tecnologie e la loro
estensione alla collettivita; il sostegno alla produzione audiovisiva italiana ed europea.
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